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Responsable Marketing

Création de contenu : études de cas, fiches produits...
Webinaires & Salons : génération de 50 à 150 leads/mois
Définition du Go-To-Market avec les équipes Product & Sales
Développement à l’international (USA, Belgique, Italie, Espagne)

F O X S T R E A M  ( 6 9 )  |  2 0 1 2  À  2 0 2 1  |  9  A N S  

69620 Val d’Oingt 

ahmprat@gmail.com https://www.linkedin.com/in/aurelieprat/C O N T A C T

IUP | Université Stendhal Grenoble 3 · 2003
M A S T E R  1  C O M M U N I C A T I O N  D ’ E N T R E P R I S E ,
O P T I O N  A U D I O V I S U E L

F O R M A T I O N

S T A C K

Mention AB | 3.9 GPA
Année d'échange durant mon Master 1

UCI | University of California Irvine · 2003
B A  I N  F I L M  S T U D I E S

Growth Marketer

Lead generation (webinaires) : +800 prospects chauds/mois
Performance : pilotage des KPIs, analyse, reporting & recos
Analyse du parcours client & création d’un Chatbot Lead Scoring
et Customer Care en coordination Sales / Product / Marketing

R E P O R T L I N K E R  ( 6 9 )  |  2 0 2 3  À  2 0 2 4  |  1  A N  

Depuis 20 ans, j’évolue dans des environnements internationaux ou start-up,
pour aider les entreprises tech à optimiser leur performance business. Je
conçois et pilote des stratégies d’acquisition BtoB orientées ROI. Je teste, 
je déploie des automatisations et des agents IA pour gagner en 
performance et en efficacité. Mon terrain de jeu préféré ? 
L’analyse des parcours utilisateurs et l’optimisation des 
tunnels de conversion. J’évolue en forte transversalité, 
dans une logique RevOps de performance et de 
génération de leads qualifiés. Growth Marketing Manager

Pilotage de la stratégie d’acquisition & growth : lead gen de
40-100 MQL/mois (marketing automation, Social Ads, SEA...) 
Performance Marketing : Construction des funnels | Migration
CRM | Nurturing | Refonte site web | Alignement Sales & Produit
Management de 2 personnes | Gestion budgétaire | Reporting

S P O R T Y N E O  ( 6 9 )  |  M A R S  2 0 2 4  À  A O U T  2 0 2 5  |  1  A N  1 / 2

S O F T  S K I L L S

Adaptabilité - Bilingue (5 ans aux USA)
Empathie et Intelligence Emotionnelle
Transparence & rigueur

06 70 19 34 26 
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F O R M A T I O N  I A  &  A U T O M A T I S A T I O N S  M A R K E T I N G  
T I T R E  R N C P  E N  C O U R S  D ’ O B T E N T I O N

A U R É L I E  P R A T
G R O W T H  &  P E R F O R M A N C E
M A R K E T I N G
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